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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国铁路机客车电器配件行业分析与投资前景研究调查报告

》共七章。报告介绍了铁路机客车电器配件行业相关概述、中国铁路机客车电器配件产业运

行环境、分析了中国铁路机客车电器配件行业的现状、中国铁路机客车电器配件行业竞争格

局、对中国铁路机客车电器配件行业做了重点企业经营状况分析及中国铁路机客车电器配件

产业发展前景与投资预测。您若想对铁路机客车电器配件产业有个系统的了解或者想投资铁

路机客车电器配件行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    传统上，铁路机车是在列车的前面牵引车厢。近年很多的客车改用&ldquo;推拉&rdquo;方式

运作，列车往一个方向行驶时由机车在前面拉；往另一方向时则由机车在后面推，由司机在

另一端遥控位于车尾的机车；推拉也可以指两端各一辆机车头一推一拉。

    机车通常也会做为在其他车组在运行中发生故障时的动力应急来源（应急使用的机车头俗

称&ldquo;补机&rdquo;或&ldquo;大补丸&rdquo;），例如台湾的纵贯铁路山线段或是东部干线

宜兰段，由于坡度较高，通常货运列车都会加挂另一个机车头作为补机用，而客运用电联车

若发生动力不足或是动力故障但冷气马达未故障时，也会加挂补机让该班次得以顺利运转。
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      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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